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Jesteśmy pierwszą w Europie i drugą na świecie agencją Marketingu Rekomendacji, 

wyspecjalizowaną  w dostarczaniu MEDIUM, jakim są konsumenci aktywnie rozmawiający na temat 

marek lub usług, które testują. 

Jako jedyni w Polsce posiadamy unikalną bazę 130 000 sprofilowanych konsumentów, którzy 

aktywnie wspierają marki. 

Dla firm z różnych branż przeprowadzamy kampanie zasięgowe (product seeding), polegające na 

tworzeniu (kreowaniu) wiarygodnych, nieopłaconych, szczerych opinii na temat produktów/usług 

oraz dystrybuowaniu ich w grupie najaktywniejszych polskich konsumentów.

Od roku 2004 zrealizowaliśmy ponad 100 kampanii docierając z rekomendacjami do prawie                 

4 milionów konsumentów.

Streetcom - nowe medium



Marketing rekomendacji – definicja i historia

Tremor/Vocalpoint - pierwsza agencja marketingu rekomendacji została stworzona przez P&G w 2001. 
Obsługuje marki P&G i inne niekonkurencyjne. 

Największe zagraniczne agencje WOM to: TRND AG (Niemcy, Austria i Szwajcaria), Buzzador 
(Skandynawia) i BzzAgent (USA, Kanada i Wielka Brytania).

Marketing rekomendacji to działania wpływające na konsumentów tak, aby tworzyli i/lub dystrybuowali 
miedzy sobą istotne marketingowo informacje na temat produktów lub usług.

Ostatecznym celem marketingu szeptanego jest zbudowanie fali wiarygodnych rekomendacji
produktu lub usługi.



Á 130,000 wyselekcjonowanych konsumentów, 

którzy dobrowolnie i aktywnie rekomendują

produkty uznane przez nich za godne polecenia

Á Zrekrutowani na podstawie ankiet badawczych poprzez Internet

Á Wiek: 16 – 55+

Á Lokalizacja: Top 12 Polska + inne

Á Sprofilowanie ze względu na zainteresowania

i preferencje zakupowe 

Á Świadomi uczestnicy kampanii 

Á Aktywność offline lub online

Społeczność konsumentów inicjujących rozmowy o markach

Kobiety

71%

Mężczyźni

29%

Wiek 30-39

35%

Wiek 40-49

7%

Wiek  18-29

57%

Wiek 50+

1%



streetcom.pl

Brand Advisors
Doradztwo marce

Badanie nowych produktów
Badanie komunikacji marketingowej

Product seeding
Trial / usage

Wiarygodny zasięg rekomendacji offline

Polecenia online
Popularyzacja witryn

Dynamiczny przyrost odwiedzin 
strony

Badania konsumenckie
na panelu Streetcom
Badanie etnograficzne
Badania internetowe

Styl życia i wartości klientów



Produkt Liczba uczestników kampanii Zasięg kampanii

5 000 187 000 (offline)

3 500 207 868 (offline)

1 000 1 821 392 (online)

Streetcom - przykładowe realizacje



Á Zbudowanie/zwiększenie świadomości produktu (driving/building awareness)

Á Komunikację głównych cech produktu (key attributes communication)

Á Zapoznanie konsumentów z produktem (trial & usage)

Á Zbudowanie fali rekomendacji produktu

Á Pomiar efektywności kampanii marketingu szeptanego

Á Badanie konsumenckie dotyczące produktu

Korzyści kampanii Product Seeding



Proponujemy przeprowadzenie spotkania, na 
którym zaprezentujemy

1. Społeczność Streetcom.pl

Á Rekrutacja do społeczności
Á Profilowanie konsumentów
Á Rekrutacja do projektów

2. Narzędzia i pomiar marketingu rekomendacji

Á Product seeding
Á Polecenia online
Á Badania konsumenckie na panelu Streetcom

3. Wybrane case studies

Przebieg spotkania:



Zapraszamy do współpracy!

http://www.motorola.pl/


Dziękujemy za uwagę.
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