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Streetcom - nowe medium

JesteSmy pierwszg w Europie i drugg na $wiecie agencjq Marketingu Rekomendacji,
wyspecjalizowang w dostarczaniu MEDIUM, jakim sg konsumenci aktywnie rozmawiajqcy na temat
marek lub ustug, ktére testuja.

Jako jedyni w Polsce posiadamy unikalng baze 130 000 sprofilowanych konsumentow, ktérzy
aktywnie wspierajg marki.

Dla firm z réznych branz przeprowadzamy kampanie zasiegowe (product seeding), polegajace na
tworzeniu (kreowaniu) wiarygodnych, nieoptaconych, szczerych opinii na temat produktow/ustug

oraz dystrybuowaniu ich w grupie najaktywniejszych polskich konsumentow.

Od roku 2004 zrealizowaliSmy ponad 100 kampanii docierajac z rekomendacjami do prawie

4 milionow konsumentow.
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Marketing rekomendacji — definicja i historia

Marketing rekomendacji to dziatania wptywajace na konsumentdw tak, aby tworzyli i/lub dystrybuowali
miedzy sobgq istotne marketingowo informacje na temat produktow lub ustug.

Ostatecznym celem marketingu szeptanego jest zbudowanie fali wiarygodnych rekomendacji
produktu lub ustugi.
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Tremor/Vocalpoint - pierwsza agencja marketingu rekomendacji zostata stworzona przez P&G w 2001.
Obstuguje marki P&G i inne niekonkurencyjne.

Najwieksze zagraniczne agencje WOM to: TRND AG (Niemcy, Austria i Szwajcaria), Buzzador
(Skandynawia) i BzzAgent (USA, Kanada i Wielka Brytania).
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Spotecznos¢ konsumentow inicjujacych rozmowy o markach

Mezczyzni
29%

A 130,000 wyselekcjonowanych konsumentow,

ktorzy dobrowolnie i aktywnie rekomendujq
) _ Kobiety
produkty uznane przez nich za godne polecenia 71%

A Zrekrutowani na podstawie ankiet badawczych poprzez Internet
A Wiek: 16 — 55+
A Lokalizacja: Top 12 Polska + inne Wiek 50+

A Sprofilowanie ze wzgledu na zainteresowania Wiek 40-49 1%

7%

i preferencje zakupowe

A Swiadomi uczestnicy kampanii _
) S _ Wiek 30-39
A Aktywnosc offline lub online 3506

Wiek 18-29
57%0
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Product seeding Polecenia online
_ Trial / usage o Popularyzacja witryn
Wiarygodny zasieg rekomendacji offline Dynamiczny przyrost odwiedzin
strony

M
streetcom.pl
Brand Advisors Badania konsumenckie
Doradztwo marce na panelu Streetcom
Badanie nowych produktéw Badanie etnograficzne
Badanie komunikacji marketingowej Badania internetowe

Styl zycia i wartosci klientow
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Streetcom - przyktadowe realizacje

Produkt Liczba uczestnikow kampanii Zasieg kampanii

5 000 187 000 (offline)

3 500 207 868 (offline)

1 000 1 821 392 (online)
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Korzysci kampanii Product Seeding

A Zbudowanie/zwiekszenie swiadomosci produktu (driving/building awareness)
A Komunikacje gtéwnych cech produktu (key attributes communication)

A Zapoznanie konsumentow z produktem (trial & usage)

A Zbudowanie fali rekomendacji produktu

A Pomiar efektywnosci kampanii marketingu szeptanego

A Badanie konsumenckie dotyczace produktu
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Przebieg spotkania:

Proponujemy przeprowadzenie spotkania, na
ktorym zaprezentujemy

1. Spotecznos¢ Streetcom.pl

A Rekrutacja do spotecznosci
A Profilowanie konsumentow
A Rekrutacja do projektow

2. Narzedzia i pomiar marketingu rekomendaciji
A Product seeding

A Polecenia online
A Badania konsumenckie na panelu Streetcom

3. Wybrane case studies
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Dziekujemy za uwage.

ul. Wotodyjowskiego 83
02-724, Warszawa

Tel. 22 511 11 18

Fax. 22 511 11 10
www.biznes.streetcom.pl
www.streetcom.pl




